
李津国：推出无水无塑料清洁产品
影响力领袖优秀奖（个人）

冠病疫情期间，李津国创办了
SimplyGood，研发无水、无塑料
的家庭清洁产品。（档案照片）

小时候，当李津国看到餐馆自助
餐剩下的食物都被厨师倒掉时，脑中
立刻浮现一个想法：为什么不折价一
半，把食物便宜卖给别人？或许，还
可以设计一个应用来为餐馆和购买者
牵线？

要知道，在当时，这样的循
环经济和可持续生活理念还未受到
关注。

多年后，他成为SimplyGood
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的创始人兼总裁，推出创新的无
水、无塑料家居清洁片，对传统
液态清洁剂发起挑战。

至今，这种环保产品已减少
了超过100万个一次性塑料容器的
使用，并避免产生了超过50万吨
碳排放。

从 原 材 料 到 包 装 ，
SimplyGood也和许多绿色伙伴建
立了联系，并在推动这些供应商

转型方面发挥了作用。
他说：“虽然我们的规模不

大，但我们可以激发人们对加入
这个新兴行业的信心。”

从循环食物到减少塑料
李津国（33岁）来自一个企业

世家，父亲是预制混凝土制造商，耳
濡目染之下，自小就有经商的念头。

在新加坡管理大学修读资讯

系统课程期间，他多次参加校内
的创业比赛，其中在2015年创立
了UglyGood。公司主营将废弃
水果用于制造动物饲料和天然清
洁剂，避免更多食物沦为垃圾。

“那次经验让我意识到可持续
发展可以赚取盈利。四年后，公司
发展达到七位数营业额的规模，我
们把它卖给另一家中小企业。”

同一年，也就是冠病疫情期
间，他创办了SimplyGood，研发
无水、无塑料的家庭清洁产品。

这个创业点子源于他在上一
家公司中意识到的挑战：大量使
用塑料，以及运输高含水量产品
所带来的高昂物流成本。

这一转变体现了他可持续发
展使命的深化，从解决食物浪费
扩展到通过可规模化的消费品方
案减少塑料浪费与碳排放。

持续发挥影响力
目前，持续发展本地市

场和进行产品研发的同时，
S i m p l y G o o d也在阿联酋、
澳大利亚和马来西亚开展业务。

与此同时，公司也不忘回
馈社会，与新加坡脑性麻痹联盟
（CPAS）等福利机构合作探讨
提供工作机会的方案。

李津国表示，他心中还有
许多计划正在酝酿，将继续朝
“减少一亿个塑料瓶”的目标
前进。

对于获颁今年度“可持续影
响力奖” 个人组别的“影响力领
袖优秀奖”，他表示这是对自己
长久以来愿景的认可。

“奖项让我们更有可信度，
能启发更多家庭加入我们的行
列。这就是意义所在。”
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